
 

 

 

 

 

Informe de Publicaciones en las Redes Sociales Institucionales de la 
Décima Audiencia Pública de Rendición de Cuentas a la Ciudadanía 2014 

 

25 de marzo de 2015: Solicitud para subir el video de la invitación a la Audiencia al canal 

institucional Youtube.  

26 de marzo de 2015: Solicitud para la creación del evento de la Audiencia en Facebook. Se envió 

la información y por parte de la sección de Diseño se envió el banner. 

 

 



 

 

 

 

 

En el siguiente link se encuentra el evento en la página de Facebook de la Universidad: 

https://www.facebook.com/events/695910840552719/ 

 

 

En el canal de Youtube institucional se puede visualizar la invitación por parte del Rector a la 

Audiencia: https://www.youtube.com/watch?v=HzP9NZ8hz0g 

 

A continuación se presenta el registro en las redes sociales (Facebook, Twitter, Google+) de las 

publicaciones previas, durante y posterior a la Audiencia llevada a cabo el día 6 de mayo de 2015 y 

transmitida por streaming: 

Facebook y Google+:  

 

 

 

 

 

https://www.facebook.com/events/695910840552719/
https://www.youtube.com/watch?v=HzP9NZ8hz0g


 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 



 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

En Twitter:  

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

En relación a los datos del streaming, la información que se presenta en la tabla corresponde a: 

Mayor número de personas conectadas simultáneamente: Espectadores simultáneos, El número 

de reproductores de video que transmiten simultáneamente el evento en vivo. Cantidad máxima 

de vistas simultáneas corresponde al mayor número de espectadores simultáneos durante un 

evento. 

Tiempo promedio que estuvo una persona visualizando (Minutos): Duración promedio de la vista 

en vivo. 

 



 

 

 

 

 

Promedio de tiempo que se vio el evento en vivo en cada reproductor de video abierto. (Tiempo 

total de vistas o reproducciones). 

Número Total de Reproducciones: Reproducciones, El número total de veces que se cargó el 

evento en algún reproductor de video. 

  

Informes de 
Gestión por 
Facultades 

Audiencia Pública 

Mayor número de personas conectadas simultáneamente 20 16 

Tiempo promedio que estuvo una persona visualizando 
(Minutos) 17,39 15,841 

Número Total de Reproducciones 88 107 

 

 


